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Wstep: skoro wrociles, to znaczy, ze czesc I
zadzialala

Czes¢ ponownie, przyszly strategu widocznosci wielokanalowej!
Skoro czytasz czesé druga, istnieja trzy mozliwosci: pierwsza czesé
Cie rozbawita, niczego nie nauczyta albo - co najbardziej niepokojace
- nauczyla Cie wystarczajaco, by chcie¢ wiecej.
W miedzyczasie SEO zrobito to, co robi najlepiej: zmienito nazwy
rzeczy, ktére juz znaliSmy. Mamy Al Overviews, GEO, LLMO, encje,
agentow, zero-click i nowe skroéty, ktére mozna wypowiedzieé¢ na
spotkaniu bez zadnej odpowiedzialnosci.

» Masz strone? Swietnie.

* Masz wykres? Jeszcze lepiej.

* Masz wynik? Nie przesadzajmy z wymaganiami.
Ta czes¢ pokaze Ci, jak przejsé z poziomu SEO NINJA na poziom
SEO SENSEI: czlowieka, ktéry nie tylko wie, Zze algorytm istnieje,
ale potrafi wyjasni¢ jego decyzje po fakcie.

Zasada tomu drugiego: jesli wynikow nie ma, rozszerz
definicje wyniku.

Na koncu czeka nowy certyfikat. Tym razem wazniejszy, bo ma
dtuzszy tytul.

Sciezka rozwoju SEO SENSEI

SEO NINJA Al READY WYNIKI
100% 67% ?
Trend: profesjonalny Trend: profesjonalny Trend: profesjonalny
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Rozdzial 1: AI Overviews - jak by¢ wysoko bez
kliknieé
Kiedys$ marzeniem SEOwca byto TOP 1. Dzi$ mozesz by¢ cytowany

ponad TOP 1, dosta¢ zero wejsc i nadal powiedzie¢ klientowi, ze
widocznos¢ eksplodowala.

Al Overview to elegancki mechanizm: wyszukiwarka czyta strony za
uzytkownika, streszcza odpowiedz i oszczedza mu niepotrzebnego
klikania. W tym takze klikania w Twoja strone.

* Jesli jestes cytowany - celebruj ekspozycje marki.
* Jesli nie jestes cytowany - celebruj potencjat wzrostu.
* Jesli nie ma Overview - celebruj klasyczny SERP.

Pro tip: raportuj ,udziat w warstwie odpowiedzi generatywnej”. Nikt
nie zapyta, gdzie doktadnie jest ten raport.

Nowy KPI: uzytkownik uzyskat odpowiedz dzieki internetowi,
a Ty jestes czesciq internetu. Sukces posredni.

GOOGLE

Al Overview

AAPRIKESF G8 A IEMRIZahiBd)2 S poidojHRD -

Zrédta: ktod, coé, internet.

Klikniecia: opcjonalne.
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Rozdzial 2: GEO / LLMO - nowe SEO, bo stare
juz sie sprzedato
GEO i LLMO brzmia swiezo, wiec sa idealne do prezentacji
sprzedazowej. Najwazniejsze: nie wdawaj sie w spor, czy to osobna
dyscyplina. Dyscyplina istnieje od chwili, gdy da sie wystawi¢ na nig
osobna fakture.
Podstawowa metoda optymalizacji pod modele jezykowe jest prosta:
pisz jasno, buduj marke, pokazuj zrodta, dbaj o strukture i
wiarygodnosc¢. Czyli doktadnie to, co doradzano wczesniej - tylko
teraz mozesz dodac , Al-ready”.
* Nagtéwek H2? Al-ready heading.
» Tabela? Retrieval-friendly knowledge block.
e FAQ? Conversational answer surface.
Pro tip: kazdq starqg ustuge mozna odswiezyc¢, dodajgc do nazwy ,dla
AI”. Audyt techniczny dla AI brzmi o 37% drozej niz audyt
techniczny.
Nie zmieniaj procesu. Zmien slajd tytutowy.

Panel GEO / LLMO

Al-ready LLM share Faktu_ra
TAK + 00 premium

Trend: profesjonalny Trend: profesjonalny Trend: profesjonalny

SEO NINJA 2 - cze$¢ druga



Rozdzial 3: Search Console - czerwone

strzalki tez sa danymi
Google Search Console to miejsce, w ktérym codziennie mozesz
sprawdzi¢, czy jest lepiej, gorzej, czy po prostu zmienites zakres dat.
Najwazniejsza umiejetnos¢ eksperta nie polega na interpretacji
danych. Polega na znalezieniu takiego poréwnania, przy ktorym
wykres wyglada korzystnie.
» Spadlo tydzien do tygodnia? Porownaj rok do roku.
» Spadto rok do roku? Porownaj brand.
e Spadt brand? Pokaz impresije.
* Spadly impresje? Zmien urzadzenie na tablet.
Pro tip: zawsze miej przygotowane zdanie ,widzimy normalizacje po
okresie podwyzszonej ekspozycji”. Pasuje do wszystkiego.
Dane nie ktamiq. Ale filtr dat potrafi negocjowac.

Search Console - zakres dobrany strategicznie

Klikniecia Impresje Pozycja
-18% +11% 8,7
Trend: profesjonalny Trend: profesjonalny Trend: profesjonalny
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Rozdzial 4: Programmatic SEO - 100 000

stron przed obiadem
Programmatic SEO to metoda tworzenia bardzo wielu stron w sposob
zautomatyzowany. Brzmi nowoczesnie, bo ,masowe generowanie
landingéw z bazy danych” brzmi mniej romantycznie.
Zaczynasz niewinnie: jedna strona dla miasta. Potem 20 miast, 300
dzielnic, 6000 kombinacji ustug i nagle Google odkrywa, ze oferujesz
mycie okien w miejscowosci, w ktorej sa trzy domy i jeden
przystanek.
e Szablon + dane = skala.
e Skala + brak kontroli = przygoda.
* Przygoda + indeksacja = case study.
Pro tip: zanim wygenerujesz 100 000 URL-i, przygotuj slajd
»Strategia skalowania organicznego”. W razie problemow pokaz
slajd.
Jesli jedna strona nie rankuje, sto tysiecy ma statystycznie
wiekszqg szanse zdenerwowac crawlera.

12/ 14/ 16/

11/ 13/ /5/ 17/
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Rozdzial 5: AI content - pisz szybciej, niz
czytelnik ucieka

Al rozwiazato najwiekszy problem content marketingu: pisanie
trwato za dlugo. Teraz mozesz wygenerowac 80 artykulow w czasie,
w ktérym wczesniej copywriter robit kawe i pytat o brief.
Nie chodzi jednak o to, by publikowa¢ wszystko. Profesjonalny
proces wymaga jakosciowej kontroli: przeczytaj tytul, rzu¢ okiem na
pierwszy akapit i jesli wystepuje stowo ,kluczowy”, uznaj tekst za
ekspercki.
» ,W dzisiejszym dynamicznym swiecie” - sygnat premium.
» ,Niezaleznie od tego, czy...” - Al sie rozgrzato.
 ,Podsumowujac” po 12 nagtéwkach - masz longform.
Pro tip: jesli tekst brzmi sztucznie, nazwij to ,spojnosciq
semantyczng”.
Cztowiek potrzebuje inspiracji. Model potrzebuje prompta.
Klient potrzebuje terminu na wczoraj.

Generator tresci

Artykuty Brief Rtlad,akcja
80 1/2 poOzniej
Trend: profesjonalny Trend: profesjonalny Trend: profesjonalny
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Rozdzial 6: E-E-A-T - ile E trzeba, zeby
wygladac ekspercko
E-E-A-T jest piekny, bo sklada sie z liter, ktére kazdy zna, ale nie

kazdy chce ttumaczy¢. Experience, Expertise, Authoritativeness,
Trust - a dwa E sa po to, zeby prezentacja miata wieksza objetosc.
Jak budowac¢ doswiadczenie? Najprosciej opublikowac zdjecie
autora. Najlepiej przy laptopie, z kubkiem, patrzacego gdzies poza
kadr. Nie krzyzuj rak - po poprzedniej czesci wiemy juz, ze to format
historyczny.

* Dodaj bio dtuzsze niz artykut.

» Wypisz 19 lat doswiadczenia, nawet jesli 8 lat byto ,w internecie”.

* Dodaj strone ,,O nas”, a potem linkuj do niej z ,,O nas”.
Pro tip: zaufanie rosnie proporcjonalnie do liczby skrotow przy
nazwisku.

E-E-A-T nie jest certyfikatem. Dlatego na koncu dostaniesz
certyfikat.

E-E-A-T Scanner

Experience Expertise Trust
E E 22?2

Trend: profesjonalny Trend: profesjonalny Trend: profesjonalny
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Rozdzial 7: Topical authority - napisz o
wszystkim naraz

Autorytet tematyczny oznacza, ze Twoja strona wie duzo o jednym
temacie. Internetowa praktyka méwi wiec jasno: napisz o nim
wszystko, tgcznie z pytaniami, ktérych nikt nigdy nie zadal.

Sprzedajesz rolety? Potrzebujesz artykutéw o historii rolet,
psychologii rolet, roletach w starozytnym Rzymie i wptywie koloru
rolety na produktywnosc¢ psa.

« Pillar page: 8000 stow.
* Cluster: 46 tekstéw.
* Czytelnik: zagubiony, ale semantycznie otoczony.

Pro tip: jesli temat jest wyczerpany, dodaj ,2026”, ,AI” albo
~kompletny przewodnik”. Temat znowu jest swiezy.

Nie musisz by¢ ekspertem od tematu. Wazne, Zzeby temat nie
miat dokqd uciec.

pies
Rzym kolory
Al DL =TV

(RN S NN historia

2026 psychologia

FAQ
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Rozdzial 8: Entity SEO - zostan encjq, zanim

encja zostanie Toba
Stowa kluczowe sa stare. Teraz mamy encje. Encja to cos, co Google
potrafi rozpoznac jako konkretna rzecz. Czlowiek, firma, miejsce,
marka. Jesli brzmisz wystarczajaco oficjalnie, istnieje szansa, ze
nawet Ty zostaniesz encja.
Najwazniejsza jest spojnosé: ta sama nazwa, podobny opis, podobne
dane. Nie nazywaj firmy raz ,SEO Ninja”, raz , Ninja SEO”, a trzeci
raz ,Krzysiek i Internet Sp. z 0.0.”, chyba ze budujesz trzy encje dla
potrdjnego autorytetu.
* Spdjne profile.
» Jasne powigzania miedzy osobag, firma i tematami.
* Dane strukturalne, ktére wygladaja jak formularz dla robota.
Pro tip: schema.org wypowiadaj ,skima”. Kazda inna wymowa obniza
E-E-A-T na spotkaniu.
Najwyzszy poziom SEO: Google wie, kim jestes, zanim Ty
sam zdecydujesz.

TWOJA
MARKA

AUTOR FIRMA
TEMAT
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Rozdzial 9: Boty Al - uzytkownik, ktory nigdy
nie kupi
Na Twoja strone zagladaja juz nie tylko ludzie i roboty wyszukiwarek.
Zagladaja tez boty Al, crawlery, agenci i inne byty, ktére czytaja
duzo szybciej niz cztowiek i rownie rzadko wypelniaja formularz
kontaktowy.
To nowa grupa odbiorcéw. Nie trzeba jej lubi¢. Trzeba miec o niej
slajd.
* Bot przeczyta regulamin szybciej niz prawnik.
» Bot nie kliknie pop-upu z newsletterem.
* Bot nie napisze , prosze o oferte”, ale moze cos o Tobie
zapamietac. By¢ moze.
Pro tip: jezeli nie wiesz, czy konkretny crawler jest wazny, dodaj go
do raportu jako ,kanat przysztosci”.
Najbardziej zaangazowany uzytkownik 2026: przeczytat 30
000 tokenow i nie kupit nic.

Kto dzis czyta Twoja strone?

e e e

Googlebot Al crawler Agent Cztowiek
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Rozdzial 10: Linkowanie wewnetrzne -
hydraulika link juice
Linkowanie wewnetrzne to hydraulika SEO. Masz sok linkowy,
przeptyw autorytetu, silosy i lejki. Brakuje tylko uszczelki 3/4 cala.
Zasada jest prosta: wazne strony powinny dostawac wiecej linkow.
Jesli nie wiesz, ktéra strona jest wazna, wybierz te, na ktérej klient
najwiecej zarabia. To zaskakujaco rozsadna rada, wiec natychmiast
zepsuj ja, dodajac 86 linkow w stopce.
* Anchor ,kliknij tutaj” - klasyka.
e Anchor z 11 stowami kluczowymi - ambicja.
* Link do strony 404 - test odpornosci crawlera.
Pro tip: narysuj schemat strzatek. Kazdy schemat ze strzatkami
wyglgda jak strategia.
Jesli link juice nie ptynie, wezwij hydraulika semantycznego.

MONEY PAGE

BLOG FAQ

404

SEO NINJA 2 - cze$¢ druga
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Rozdzial 11: Parasite SEO - cudzy autorytet,

Twoj rachunek

Po co budowa¢ autorytet domeny latami, skoro mozna opublikowa¢é
tres¢ tam, gdzie autorytet juz stoi? To podejscie zna ludzkos¢ od
wiekow. W marketingu nazywamy je ,wykorzystaniem istniejacego
ekosystemu”.

Wersja elegancka: goscinny artykut, profil ekspercki, wartosciowa
publikacja. Wersja mniej elegancka: wszystko inne, co przez tydzien
wyglada na genialny hack, a potem znika z wynikéw razem z
budzetem.

* Pozyczasz domene.

* Pozyczasz zaufanie.

* Problemy tez sa pozyczone, tylko faktura wtasna.
Pro tip: nie nazywaj tego ,pasozytowaniem”. Na slajdzie uzyj
sauthority piggybacking”. Brzmi miedzynarodowo.

Najtanszy autorytet to cudzy autorytet. Do pierwszego maila
od wiasciciela.

DUZA CUDZA DOMENA

TWO) LANDING

Autorytet: pozyczony | Ryzyko: wiasne
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Rozdzial 12: Crawl budget - budzet, ktorego
nikt Ci nie pokazal

Crawl budget brzmi jak cos, co ksiegowosé powinna zatwierdzic.
Niestety nie dostaniesz go w zlotdwkach ani w arkuszu. Dostajesz za
to logi serwera - nagrode dla tych, ktérym Analytics wydawat sie zbyt
przyjazny.
Na matej stronie temat jest czesto prosty. Na duzej stronie mozesz
godzinami analizowa¢, dlaczego robot odwiedzit filtr
»Kolor-bezowy-rozmiar-42-sortowanie-cena-asc” 317 razy.
e Usun sSmieciowe URL-e.
 Pilnuj przekierowan i parametrow.
* Nie tworz nieskonczonego kalendarza do roku 9472.
Pro tip: nawet jesli crawl budget nie jest problemem, samo
wypowiedzenie ,crawl budget” otwiera drzwi do log analysis.
Robot ma ograniczony czas. Uzytkownik tez. Szanuj
przynajmniej jednego.

Crawl Budget

Boty Parametry Wazne URL
Trend: profesjonalny Trend: profesjonalny Trend: profesjonalny
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Rozdzial 13: Indeksacja - pros, klikaj, czekaj
Stworzyles swietna strone. Teraz wystarczy, zeby Google ja odkryto,
odwiedzito, zrozumiato, uznato za warta indeksacji i nie zmienito
zdania po obiedzie.

W Search Console mozesz poprosi¢ o indeksacje. To troche jak
przycisk w windzie: naciskasz, czujesz kontrole, a system i tak jedzie
wedlug wlasnego planu.
 URL odkryty - jeszcze nie indeksowany.
« URL zeskanowany - jeszcze nie indeksowany.
 URL indeksowany - pozycja 93. Gratulacje, jestes w Google.
Pro tip: odswiezanie raportu co 7 minut nie przyspiesza indeksacji,
ale buduje wiez emocjonalnqg z projektem.
Najdtuzszy etap SEO: czas pomiedzy ,opublikuj” a ,dlaczego
tego nie ma?”.

OPUBLIKOWANO ODKRYTO m— ZESKANOWANQO == INDEKS?

Odswiez Search Console jeszcze raz. Na pewno pomoze.

SEO NINJA 2 - cze$¢ druga
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Rozdzial 14: Migracja SEO - jak przeniesc
domene i spokdj ducha
Migracja serwisu to moment, w ktéorym wszyscy mowia ,, mamy
backup”, ale nikt nie chce by¢ osoba, ktéra go sprawdza.

Najwazniejsze sa mapy przekierowan, testy, zachowanie tresci,
danych strukturalnych i linkowania. Najwazniejsze psychologicznie
jest zas przygotowanie klienta, ze przez chwile wykres moze
wygladac jak stok narciarski.

* 301 - dobrze.
* 302 na state - odwaznie.
* 404 na bestsellerze - warsztat integracyjny dla zespotu.
Pro tip: przed migracjq zrob zrzut wszystkiego. Po migracji zrob
drugi. Jesli roznice sq duze, nazwij je ,zakresem dalszej
optymalizacji”.
Udana migracja to taka, po ktdrej pamietasz hasto do Search
Console.

STARA DOMENA a NOWA DOMENA
pozycje, ruch, spokdj nowa przygoda

301 + NADZIEJA
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Rozdzial 15: Raport 2.0 - jak pokazac¢ sukces
bez ruchu

W erze zero-click raportowanie wymaga nowej wrazliwosci. Ruch
moze nie rosnacé, ale marka ,istnieje w ekosystemie odpowiedzi”.

Konwersje moga sta¢, ale ,, udzial w powierzchni informacyjnej”
poszedl w gore.
Pamietaj: dobra prezentacja nie ukrywa danych. Ona ustawia je w
odpowiedniej kolejnosci.
e Zacznij od sukcesu jakosciowego.
* Potem pokaz impresje.
* Na koncu - drobna czcionka - leady.
Pro tip: nie uzywaj czerwonego. Spadek w kolorze szarym wyglqgda
jak trend przejsciowy.
Jesli KPI nie dowozi, KPI potrzebuje transformacji
Strategicznej.

Najwyzszy poziom to raport, po ktérym klient moéwi: ,nie wiem
doktadnie, co sie wydarzyto, ale wyglada profesjonalnie”.

Raport 2.0

Widocznos¢ Klikniecia Leady
(o) o
+28% -9% es
Trend: profesjonalny Trend: profesjonalny Trend: profesjonalny
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Bonus: Jak zostac AI SEO Strategist w 7 dni
Dziesie¢ dni z czesci pierwszej to dzis luksus. Rynek przyspieszyt.
Oto plan siedmiodniowy:

» Dzien 1: dodaj ,,AI” do nagtéwka na LinkedInie.

* Dzien 2: opublikuj post ,,SEO umarto”.

» Dzien 3: opublikuj post ,,SEO zyje, ale sie zmienito”.

» Dzien 4: wymysl wtasny skrot, np. RAG-SEO-X.

» Dzien 5: zrob webinar ,Jak modele wybieraja Zrodta”, bez
pokazywania modeli.

» Dzien 6: wstaw na strone 14 razy ,Al-ready”.

» Dzien 7: wydaj PDF z certyfikatem. Na przyktad ten.

Pro tip: jesli ktos zapyta o case study, odpowiedz, zZe jestes w fazie
zbierania danych z rynku transformacyjnego.

Po tygodniu nie bedziesz wiedziat wiecej. Bedziesz za to miat
lepszy tytut stanowiska.

7 dni do nowego tytutu stanowiska

Al BIO SEO UMARLO SEO ZYJE NOWY SKROT WEBINAR AI-READY CERTYFIKAT
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Epilog: Gratulacje, jestes juz Senseiem
Dotartes do konca czesci drugiej, a to znaczy, ze masz doktadnie tyle
samo informacji o algorytmie co przedtem, ale znacznie wiecej
stownictwa, by o tym opowiadac.

Wiesz juz, ze Al moze zabrac klikniecie i jednoczesnie podniesé
widocznos¢. Wiesz, ze GEO moze by¢ SEO w nowym garniturze.
Wiesz tez, ze kazdy problem da sie przedstawic¢ na wykresie,
najlepiej ze strzatka.
Najwazniejsze jednak, ze zachowates wlasciwa postawe: ciekawos¢,
dystans i zdolnos¢ $smiania sie z branzy, ktora co pét roku odkrywa na
nowo tresé, linki, marke i technikalia.
Prawdziwy mistrz SEO nie przewiduje przysztosci.
Prawdziwy mistrz SEO po update mowi, Ze doktadnie tego sie
spodziewat.
PS. Tym razem tokendw wystarczyto. To podejrzane.

SEO SENSEI - poziom odblokowany
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Errata po konsultacjach z forum

Po publikacji pierwszej czesci sSrodowisko przeprowadzito bezptatny
audyt merytoryczny. Jak kazdy dobry audyt, sktadat sie gtéwnie z
zartow, drobnych uwag technicznych i stwierdzenia, ze ,w SEO nic
sie nie zmienito”.
* Rece skrzyzowane: oficjalnie zdeprecjonowane od 2025. Broda
nadal wspierana.
» Certyfikat SSL: nadal mity dodatek, zwtaszcza dla ludzi, ktorzy
lubiag kltodke.
* 404: nie jest strategia contentowg, nawet jesli buduje napiecie.
» ,Ekspert w 10 dni”: rynek skrécit proces do 7 dni, patrz
poprzednia strona.
Najwazniejsza recenzja brzmiata mniej wiecej: dalo sie posmiac. Z
punktu widzenia autora jest to jedyny KPI, ktory nie wymaga
integracji z GA4.
Pro tip: feedback jest darmowym contentem do czesci drugiej.
Jezeli forum Cie poprawia, znaczy, Ze przeczytato. To wiecej
niz sredni scroll depth.

404? Naprawione.
Rece? Deprecated.
SSL? Mity dodatek.
Ekspert? 7 dni.
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Recenzje czytelnikow, ktorych
prawdopodobnie nie ma

»Po czesci pierwszej bytem ekspertem SEO. Po czesci drugiej
jestem ekspertem AI SEO. Strona nadal nie rankuje, ale
stopka mailowa urosta o dwie linie.” - Marek, Head of
Organic Things
~Najbardziej podobat mi sie rozdziat o zero-click.
Przeczytatam i nie kliknetam nic wiecej. Autor osiggnagt cel.” -
Natalia, e-commerce
,Wdrozytem topical authority. Mam 317 artykutow o roletach
[ juz nie pamietam, czym zajmuje sie firma.” - Pawel,
wtasciciel 317 artykutow
»,Certyfikat wyglgda swietnie. Klient zapytat, kto go wystawit.
Powiedziatem: algorytm w zastepstwie.” - Anonimowy
konsultant
Powyzsze recenzje sa oczywiscie zmyslone. Ich jedyna przewaga nad
niektérymi internetowymi opiniami jest to, ze przyznajemy to od
razu.

[ { §

5/5 - nie wiem za co, ale byto Smiesznie
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CERTYFIKAT 2.0

Gratulacje!

Zostates certyfikowanym specjalista
SEO / GEO / LLMO / Al / OGOLNIE INTERNETU

Twoj nowy tytul:

Senior Intergalactic Al-Ready
Organic Visibility Sensei
(SIAIROVS)

Podpisano:

Algorytm Google
(w zastepstwie: Al)
Wydruk w kolorze zwieksza autorytet domeny wytqcznie w oczach drukarki.




Strona, ktorej nikt nie doczyta

Jezeli tu jestes, gratulacje: masz lepszy completion rate niz
wiekszos¢ landing page’y. Ten ebook jest satyra i parodia
branzowych poradnikéw. Nie traktuj zartow jako instrukcji
wdrozeniowej - chyba ze ich wdrozenie polega na narysowaniu
tadniejszego wykresu. Najlepsza strategia SEO nadal bywa
podejrzanie nudna: zrozumie¢ uzytkownika, zrobi¢ dobra strone,
usunac¢ btedy, tworzy¢ sensowne tresci, zdobywac prawdziwe
rekomendacje i cierpliwie mierzy¢ efekty. Wiem. Strasznie mato
»NINJA”.

Podziekowania: wszystkim, ktérzy smieja sie z branzy, ale nadal
potrafig zrobi¢ robote. Oraz forumowiczom za bezptatny peer review
czesci pierwszej.

THE END

\, J
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Nie odswiezaj Search Console. IdZ na spacer.
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